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กลยุทธการตลาดแนวราบของ                      
ธรุกจิแอลกอฮอลในประเทศไทย

• การ “ตีกรอบ” ของพรบ.ควบคุมเครือ่งด่ืม
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มิใหมีการโฆษณาและ
การสงเสริมการขายในรูปแบบตางๆ ทําใหกลุม
ธุรกิจแอลกอฮอลไดมีการปรับรปูแบบการส่ือสาร
การตลาดของตนเอง โดยเฉพาะการมุงทําตลาด
กับกลุมเปาหมายในประเภทของสถานบันเทิง/ผับ/
บาร ซึ่งเปนชองทางในการส่ือสารเพือ่สรางโอกาส
การด่ืมและการขายสินคาท่ีสําคัญ
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วัตถุประสงคของการวิจัย

เพื่อศกึษา สํารวจ และวิเคราะห
1. กลยุทธการสื่อสารการตลาดของกลุมธุรกิจแอลกอฮอล 

• เลือกศึกษาแบบเจาะจงจากกิจกรรมพิเศษทีป่รากฏผานขอมูลการ
วิเคราะหเอกสารและกิจกรรมเปดที่ทุกคนสามารถเขารวมได

2. กลยุทธการสงเสริมการขายของสถานบันเทิง/ผับ/บาร 
• เลอืกแบบเจาะจงจากสถานบันเทงิทีอ่ยูรอบโซนเรด (ม.รภ.สวน

ดสุติและม.รภ.สวนสุนันทา) และโซนเยลโลว (ม.รภ.พระนครและ
ม.รภ.จนัทรเกษม)

• เพ่ิมโซนม.หอการคา  ม.พระจอมเกลาพระนครเหนือ รชัดาซอยสี่ 
และอตก.)

[เฉพาะรปูแบบแนวราบ หรือ below the line]



การตลาดแนวราบ

• Product
• Price
• Place
• promotion
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 People
 Physical evidence
 Process

เครื่องมอืในการสงเสริมการตลาดในลกัษณะแบบ 
non-media product



บทบาทหนาท่ีของการตลาดแนวราบ

1. การสรางกระแสความรับรูในแบรนด
2. การสรางยอดขายหรอืสวนแบงตลาด
3. การสรางแรงจูงใจใหลูกคาเปาหมายเกิดการซือ้
4. การสรางกระแสความภกัดีตอตราสินคา
5. การเปลีย่นพฤติกรรมลกูคาเปาหมายตามท่ี

ตองการ
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กลยุทธการส่ือสารการตลาดแนวราบของ
กลุมธรุกจิแอลกอฮอล
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การดึง/ผลกั/สรางภาพลักษณองคกร

[1] กลยทุธการดงึ ดึงใหลูกคาซื้อของผานการสราง
ประสบการณรวม เชน การสนับสนุนกจิกรรมดานกฬีา ความ
บนัเทิง และวฒันธรรม

[2] กลยุทธการผลัก เชน ผลกัดวยการจัด
วางสินคา ผลักดวยการใชคน+ส่ิงของ+
กิจกรรม

[3] กลยทุธการสรางภาพลักษณองคกร ภายใต
การจัดกิจกรรมเพื่อแสดงความรับผิดชอบตอสังคม ท้ังใน
รูปแบบท่ีบรษิัทดําเนินการเอง หรือดําเนินกิจกรรมรวมกับ
พันธมิตรอื่นๆ 
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รานคา/สถานบันเทงิ/ผับ/บาร
ล-ล-จ-ถ-อี-พ-อ้ี

กลยทุธการตลาดแบบแนวราบของบรษิทัแอลกอฮอลในประเทศไทย
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ล-ล-จ-ถ-อี-พ-อ้ี

 ลด
 แลก
 แจก
 แถม
 ฟรี+ดไีซน (ราน/บรรยากาศ)

 เพลง/พูล/พ่ี+เพ่ือน
 โคโยตี/้พริตตี้
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• พิเศษสุดในชวงโปรโมชั่นฯ หากสั่งกุงเผา หรือ             
ปูเผา จะไดรับเบียรสงิหขวดเล็กเย็นชื่นใจแก
กระหายทันที 1 ขวดฟรี และที่พิเศษไปกวานั้น 
หากสั่งชุดดคอมโบทะเลรวม จะไดรับเบียรสิงห
ขวดเล็กเย็นฉ่ําไปจิบเคลาอาหารทะเลสดทันที 2 
ขวดฟรี

• <ชวงเดือนเมษายน>

กรณีตัวอยาง:
Anna & Charlie’s Café

http://www.newswit.com/news/2010-04-08/ea7350a09db2ea3b16546fdf0f0a59ba/



• โปรโมชั่นพิเศษตอนรับเทศกาลฟุตบอล ฟฟา   
เวิรล คัพ 2010 (FIFA World Cup 2008) ระหวาง
วันที่ 11 มิถุนายน ถึง 11 กรกฎาคม นี้ ใหคุณได
เชียรทีมฟุตบอลในดวงใจไดอยางสนุกสนาน ดวย
โปรโมชั่นเบียรสิงหแบบไมอั้นราคาพิเศษสุดเพียง
ทานละ 450 บาท ตลอดแมช 90 นาที 

• <ผูกกับกีฬา ผูกกับรานคา>

กรณีตัวอยาง:
 แฮรี่ส บาร โรงแรมฮอลิเดย อินน สีลม กรุงเทพฯ 

http://www.newswit.com/news/2010-04-08/ea7350a09db2ea3b16546fdf0f0a59ba/



• โซนม.รภ.พระนคร พบวา ไมคอยมีโปรโมชั่น
เนื่องจากลักษณะของรานจะเปนรานเล็กๆ 
นักศึกษาจะนิยมขาในชวงคืนวันศุกร และเลี้ยง
ฉลองวันเกิดหรือการสอบ นักศึกษาใสชุด
นักศึกษาและสูบบุหร่ีในผับ

• โซนม.รภ.จันทรเกษม พบวา ใหโปรโมชั่นที่
ถูก และนิยมใหโปรโมชั่นทุกชวง เชน 
โปรโมชั่นวันเด็ก นักศึกษาจะนิยมเขาชวงหัวค่ํา
ถึงเที่ยงคืน และทุกรานจะพบวานักศึกษาใสชุด
นักศึกษาเขาราน

กรณีตัวอยาง:
โปรโมชั่นโซนสถานศึกษา



• โซนม.หอการคา พบวา นักศึกษาจะเปลี่ยนใส
ชุดธรรมดากอนเขารานและนิยมนั่งนอกรานเพื่อสูบ
บุหรี่ ใชกลยุทธดานราคาถูก การขายเหลาพรอม
กับ mixer โดยจํากัดจํานวน ชวงเวลาที่นิยมนั่งคือ
วันจันทรถึงวันพฤหัส

• โซนม.พระจอมเกลาพระนครเหนือ/
พระรามเจ็ด พบวา นักศึกษาจะใชเสื้อชอปเขา
มานั่งในราน และนิยมนั่งเฉพาะวันเปดเทอมและ
ปดเทอม กลยุทธการขายจะเปนการใหฟรี การแถม 
และราคาถูก

กรณีตัวอยาง:
โปรโมชั่นโซนสถานศึกษา
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http://www.facebook.com/photo.php?pid=30716180&id=1232772451�
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26http://www.accord9802club.com/board/index.php?topic=6049.0
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http://www.manager.co.th/daily/ViewNews.aspx?NewsID=9530000144999





http://www.zuatnight.com/wordpress/absolut-glimmer-limited-edition-2010/
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engagement marketing
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interest desire action

•จังหวะเวลา และ
ชองทางการส่ือสาร
ที่เหมาะสม

•online video clips
•interactive game 
online

•.ใชอารมณเปนตัว
ขับเคลื่อน
• นวัตกรรมของแบรนด/
ความเปนผูนําของแบรนด

• ซื้อทางออกที่แบรนด
มอบให
• ปฏิสัมพันธกับแบรนด



เลี่ยงกฏหมายไดดวยกลยุทธการผลักสินคา

• การผลักหรอืการกระจายสินคาดวยกลยุทธดังกลาว กอใหเกิดสิ่งท่ี
เรียกวา 2As น่ันคือ

– A-availabilty = เกิดชองทางการขายในรูปแบบ
ใหมที่ชวยกระตุนทั้งยอดขายและชวยเพิ่มปริมาณการ
สื่อสารตราสัญลักษณและความภักดีในสินคาของ
ผูบริโภค

– A-approchablity = เกิดการเขาถึงไดอยางงาย 
และผูบริโภคไดเกิดพฤติกรรมการทดลองด่ืมหรือเกดิ
พฤติกรรมการด่ืมอยางสม่ําเสมอ
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ladynitta@gmail.com
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